EXCLAMA

Propuesta Identidad Visual
Ensayos Sobre La Felicidad
Bienal Internacional de Arte y Ciudad
BOG25
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CONTEXTO

Una historia moldeada por el agua.

Bogota es un espacio en constante transformacion, donde
hay una historia moldeada por el agua. Su geografia,
definida por rios, lagunas y quebradas, ha dado forma a la
vida de sus habitantes. Aunque gran parte de este sistema
hidrico esta oculto bajo la expansion urbana, sigue presente
en la memoria de la ciudad.

Capturamos las lineas que dibuja el agua, la solidez de los
cerros, el color de la calle y los elementos de su arquitectura.
La paleta cromatica y las formas evocan el contraste entre
naturaleza y entorno urbano, la tierra fria, las huellas del
tiempo y el optimismo para ser felices en la ciudad.
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IDENTIDAD

La propuesta de identidad visual de esta
Bienal nace del encuentro entre la
memoria y el presente, entre las capas
invisibles del territorio y la experiencia
cotidiana de quienes habitan la ciudad.
Bogota, con su geografia marcada por
cerros tutelares, antiguos humedales, rios
y quebradas gque aun fluyen en la memoria
—aunqgue ahora ocultos bajo el asfalto—,
se convierte en la materia viva de una
narrativa grafica que busca evocar lo que
ha sido y lo que permanece.

Esta propuesta retoma la relacion
intima entre el agua, la arquitectura y la
vida urbana, entre lo organico y lo
construido. A través de formas
geomeétricas que insinuan lo fluido, lo
ondulante, lo que se adapta vy resiste,
se recrean las huellas de un paisaje
hidrico que alguna vez definié la forma
en que se fundaba y sofaba la ciudad.
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La identidad se convierte asi en un
mapa poético, donde confluyen
historia, territorio y afecto. Una
invitacion a mirar la ciudad con ojos
atentos, a descubrir en sus grietas y
sus reflejos la posibilidad de imaginar
nuevos futuros colectivos.



BIENAL INTERNACIONAL j ARTEY CIUDAD



Ly . - St . = [ . ThC enn
. © S . A SRR . =5 Y o
> . LI ¥ Y LI : . o . : L
.- v o e B Tioe os oot ' ! g
I ¥ o " s .
: . - R
- - . ‘I 9. " - . Ge . . 0 a0 s
| . oL Drea L% LI S e
v H A v .
i'_ ~ . ! 49 : o | ate “.'
: + L . N ..< ToTe S
. PO IS
v Ll &0 .1 . .' .'. ! . ' -.. * ..I
] . L Sy
0 I.l,' T L fcDe
2 ,, o K ¢ : 20 e TR0
' Y GUGdGEU e Al e
"_-, ' EEA L
25 JhDogee. 3 L e ' ) '
.i_ o a [ ."E [ 5 & Tt ’
- "‘ et b L BE 5 Soog san .
.‘ o . % AT O P L Lk e < e
Nl v L Ly P T Pt
o ' " L} B . " e
~-Monserrate.. . oo e
5 A" Rasee 037a0 T T DR I T et
. ; e e, FRLRCE R -, . ..
- q ' g a . N vt i O
» - v . R Lo - L .
. ‘.'.I 5 s o \.| ="
N . - . BT
E . 9 L &
- - b ‘.. : ..-._.
¢ e dhae eleton DO ae g
‘-.‘. v
S '
o
|I'- 1
.
v .

| e Riosan Agusith A
ao

5 ".';_i_Ef r|o San Agustm tamb|en Conocrdo Como Canal de Los Comuneros es un r|oqueformapartedel i 4
L : eJe amb|ental en eI Centro de Bogota S e B R



ric da,
a curvas, dos, se
orte en la base |
ema grafico. No es alusion
estética al pasado hidrico de Bogota, sino
una metafora visual del desarrollo urbano.

La iconografia retoma entonces la
|6gica del mapa, del tejido y del flujo.

La estructura geométrica se entrelaza
con la arquitectura patrimonial del centro,
los ritme nas de
habi

De esta manera, la
comunica, sino que
espacio grafico en
que invi

resi




La tipografia principal retoma la estética de los anuncios populares
de minutos y fotocopias que habitan el paisaje visual del centro de
Bogota. Su forma alargada y condensada evoca ese lenguaje
grafico espontaneo y funcional del comercio informal, al tiempo que
dialoga con la verticalidad de la ciudad y la memoria arquitectonica
del lugar. Esta eleccion tipografica no solo hace eco del ritmo urbano
cotidiano, sino que conecta lo popular con lo simbdlico, integrando
el caracter vivo y contradictorio de Bogota a la identidad de la
Bienal. Asi, lo que suele pasar desapercibido en el espacio publico
se transforma en un elemento de valor visual y narrativo.

Tipografia principal

Digging BT
Regular
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La paleta de color de la Bienal se
construye como una cartografia sensible
del territorio bogotano, recogiendo
matices que dialogan con su geografia,
su arquitectura y su cotidianidad. Cada
tono evoca un fragmento del paisaje
urbano y natural, trazando un puente
entre la memoria del agua, los cerros
orientales, y la vitalidad de la vida popular
en el centro de la ciudad.

Selva Oriental y Musgo Andino remiten
a la vegetacion espesa y humeda de los
cerros, mientras que Bruma Sabana
captura la atmosfera fria y nublada que
caracteriza la altitud bogotana.
Arenisca y Tierra Altiplano hacen
alusion a los sedimentos y a la riqueza
de los suelos, y Ocre Salmona rinde
homenaje a la arquitectura en ladrillo,
tan distintiva del paisaje construido.

Finalmente, Alegria Popular irrumpe con
la energia del color callejero: carpas,
frutas, tiendas y sombrillas, que dan
forma al ritmo vivo y cotidiano de la
ciudad. Esta paleta no solo pinta
Bogota, la interpreta y la celebra.



SELVA ORIENTAL

Inspirado en la vegetacion de los
cerros orientales de Bogota

MUSGO ANDINO

Evoca la humedad y los tonos
musgosos de los cerros

ARENISCA

Alude a los tonos de la piedra 'y
sedimentos del Eje Ambiental

TIERRA ALTIPLANO

Reflejando la riqueza de la
tierra en la sabana bogotana
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o N La paleta cromatica parte del dialogo entre tierra y agua: cerros, clima, piedra y ladrillo se
Variaciones cromaticas combinan con colores que evocan humedad, memoria y vitalidad urbana.
Combinaciones de color Cada tono es una huella del paisaje bogotano, entre lo natural, lo construido y lo popular.



KEY VISUAL

Los key visuals de la Bienal Arte y Ciudad:
Ensayos sobre la Felicidad establecen un
dialogo sensible y critico entre la identidad
grafica —tipografica, colorimétrica e
iconografica— y una seleccion de
imagenes que retratan la cotidianidad del
centro de Bogota. Esta propuesta visual
busca no solo comunicar el evento, sino
activar una narrativa expandida sobre la
ciudad como un espacio de tensiones,
afectos y posibilidades.

Las imagenes que acompanan estos
elementos graficos se componen de
fotografias contemporaneas de
escenas urbanas —vendedores
ambulantes, fachadas de locales,
encuentros entre personas, sombras,
texturas, mobiliario— combinadas con
imagenes de archivo en blanco y negro
0 tonos sepia, que evocan la memoria
visual del centro de Bogota. Esta
convivencia de tiempos genera una
tension entre lo historico y lo presente,
lo oficial y lo informal, activando la
ciudad como un archivo vivo de
afectos, luchas y formas de habitar.
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En conjunto, estos key visuals
funcionan como fragmentos narrativos
que componen una identidad visual
flexible, sensible y situada, que
interpela a los publicos desde la
cercania y el reconocimiento de lo
cotidiano como un espacio donde
también se ensaya la felicidad.
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APLICACIONES

Las aplicaciones de marca de la Bienal
estan pensadas para adaptarse a
diferentes espacios y formatos, tanto
fisicos como digitales, manteniendo una
identidad clara y coherente. El disefio se
basa en una combinacion de imagenes de
la vida cotidiana en el centro de Bogot3,
fotografias de archivo e intervenciones
graficas que permiten conectar con
publicos diversos.

El sistema visual se implementa en
soportes impresos, digitales y urbanos,
buscando presencia en lugares clave del
centro de la ciudad y en las plataformas
donde circula la conversacion publica.
La identidad gréafica se adapta de forma
flexible a cada uso, manteniendo
siempre un lenguaje visual accesible,
llamativo y cercano.
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Estas aplicaciones permiten que la
bienal se haga visible y reconocible en
distintos entornos, generando un
vinculo directo con la ciudadania y
ampliando su alcance mas alla de los
espacios expositivos.
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COMUNICACION

La estrategia de comunicacion de la Bienal
parte del reconocimiento de la ciudad
COMO uUn espacio vivo, en constante
transformacion, donde lo cotidiano se
convierte en un escenario privilegiado para
el arte, la imaginacion y el encuentro. Su
objetivo principal es activar el espacio
publico, generar vinculos significativos con
la ciudadania y amplificar los contenidos y
mensajes de la bienal de una forma
cercana, participativa y accesible para
todos los publicos.

Esta propuesta se aleja de los modelos
tradicionales de difusion unidireccional y
apuesta por una comunicacion viva,
situada y en movimiento. A través de una
serie de acciones graficas, recorridos
urbanos y dispositivos presenciales en el
territorio, la estrategia busca que la bienal
no solo se comunique, sino que se viva 'y
se reconozca en el cuerpo mismo de la
ciudad: en sus calles, plazas, comercios,
estaciones y trayectos cotidianos.
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La comunicacion se convierte asi en una
herramienta de mediacion, escuchay
activacion: un puente entre las obras, los
espacios, los artistas y las personas que
habitan o transitan el centro de Bogota.
Cada accion esta pensada para
provocar preguntas, estimular la
participacion, despertar la curiosidad y
generar una apropiacion colectiva del
evento. En este sentido, comunicar no es
solo informar, sino crear experiencias
compartidas que amplien el alcance y el
sentido de la bienal mas alla de los
espacios expositivos formales.



La Ruta de la Felicidad es una propuesta
de mediacion urbana que articula una red
de espacios cotidianos del centro de
Bogota como puntos clave dentro de la
experiencia de la Bienal. A través de una
cartografia participativa, se identificaran y
activaran lugares significativos —como
cafés, tiendas, peluqguerias, bibliotecas,
plazas, pasajes peatonales, locales
comerciales o estaciones de transporte—
gue no solo hacen parte del tejido urbano,
sino también del imaginario afectivo y
social del territorio.

Cada uno de estos espacios sera
intervenido sutilmente con elementos
graficos de la Bienal: sefializaciones,
afiches, marcadores visuales 0 pequefios
dispositivos que, sin alterar su
funcionamiento habitual, los integren a la
narrativa general del evento.

Ademas de visibilizar lugares que son
parte esencial de la vida urbana, esta
ruta permitirda comunicar la experiencia
de la Bienal y conectar con estos
espacios donde hay memoria y
comunidad. La Ruta de la Felicidad se
convierte en unas estaciones de
comunicacion funcionales y puntos de
encuentro para la Bienal.
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Publicidad de la Buena es una serie de
intervenciones graficas y artisticas
disefadas para transformar el paisaje
urbano del centro de Bogota en un
territorio de preguntas, afecto y
pensamiento colectivo. Esta linea de
accion busca sustituir temporalmente los
mensajes comerciales que normalmente
habitan las calles, muros y vitrinas, por una
comunicacion visual que invite a la pausa,
al juego, a la reflexion y a nuevas formas
de mirar y habitar la ciudad.

Las intervenciones incluyen murales de
gran formato en calles y avenidas,
afiches pegados en serie, frases
pintadas directamente en superficies
visibles y stickers distribuidos en el
mobiliario urbano que dialogan con la
arquitectura o el transito peatonal.
Algunas acciones seran permanentes
durante toda la Bienal; otras, moéviles o
de corta duracion, apostando por la
sorpresay la aparicion espontanea.

El objetivo es que estas acciones se
integren al ritmo cotidiano de Bogota y o
alteren suavemente, generando nuevos
puntos de contacto entre el arte y la vida
diaria. Al apropiarse de muros, esquinas,
pasajes, fachadas, vidrieras y otros
soportes urbanos, esta estrategia activa
una “publicidad no comercial” que no
busca vender, sino proponer otros
modos de estar y pensar juntos en el
espacio publico.
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Los activadores moviles son mediadores
profesionales que se desplazaran por
puntos clave del centro de Bogota
llevando consigo elementos visuales y
objetos promocionales de la Bienal
—COomo camisetas, sombrillas coloridas,
carritos intervenidos, mochilas graficas o
sefalética portatil— para convertirse en
presencias visibles, accesibles y cercanas
dentro del espacio publico.

Estas figuras actuaran como puentes
entre la bienal y la ciudadania,
funcionando a la vez como mediadores
culturales, guias informales e invitacion
ambulante. Su rol no se limita a entregar
informacion: estaran formados para
iniciar conversaciones, orientar sobre los
recorridos, invitar a las actividades,
distribuir mapas o postales, y motivar la
interaccion en redes sociales.

Ubicados en lugares estratégicos como
plazas, entradas de estaciones, parques
o corredores comerciales, los
activadores estaran en constante
movimiento, generando encuentros
espontaneos y activando
microexperiencias alrededor de la
Bienal. Su presencia también permitira
recoger impresiones del publico,
conocer las reacciones frente a las obras
O intervenciones urbanas, y fortalecer el
componente participativo del evento.
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[EXCLAMA]|

El presente documento es propiedad de la empresa EXCLAMA S.A.S. Esta propuesta es confidencial y puede contener informacién
privilegiada la cual no puede ser usada ni divulgada a personas distintas de su destinatario. Esta prohibida la retencién, grabacion, utilizacion,
aprovechamiento o divulgacion con cualquier propésito.

Fotografias: Biblioteca Virtual del Banco de la Republica y Juan José Ortiz Arenas



